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1. Introdução 


Bem-vindo ao Guia Prático de Apresentações em Inglês para Profissionais 
Brasileiros! 


Este guia foi projetado para ajudá-lo a preparar e apresentar 
apresentações eficazes em inglês com confiança e facilidade. 


Seja apresentando para colegas, clientes ou investidores, é essencial ter 
uma mensagem clara e organizada que envolva seu público e deixe uma 


impressão duradoura. 


No entanto, apresentar em inglês pode ser uma tarefa assustadora, 


especialmente se não é sua lingua nativa. 


Este guia é especialmente adaptado para profissionais brasileiros que 
desejam melhorar suas habilidades de apresentação em inglês. 


Forneceremos a você uma abordagem estruturada que pode ser 
facilmente adaptada às suas próprias apresentações. 


Você aprenderá como se apresentar e apresentar seu tópico, estabelecer 
credibilidade, definir o contexto, esboçar os benefícios e esclarecer as 
expectativas. 


Além disso, exploraremos diferentes técnicas para apresentar com sucesso, 
incluindo fornecer uma visão geral do tópico, usar dados e estatísticas, 
fornecer exemplos e estudos de caso, oferecer soluções e recomendações, 
demonstrar um processo ou produto, fazer comparações e usar preposições 
claras e precisas para referenciar a localização dos dados. 


Também abordaremos as melhores práticas para concluir sua 
apresentação, como resumir os principais pontos, agradecer ao 
publico e abrir a possibilidade de perguntas e feedback. 


Além disso, forneceremos dicas e estratégias para responder perguntas de 
forma eficaz durante a sessão de perguntas e respostas. 


Para tornar este guia ainda mais prático, incluímos exercicios que ajudarão 
você a praticar a aplicação dos conceitos e técnicas abordados em cada 


capítulo. 


Você terá a oportunidade de testar seus conhecimentos e aprimorar suas 
habilidades em um ambiente seguro e favorável. 


Ao final deste guia, você terá as ferramentas e a confiança para preparar 
e apresentar apresentações de sucesso em inglês que atendam aos seus 


objetivos e envolvam seu público. 


Vamos começar! 


2. O começo 


2.1 Saudando os participantes e se apresentando 


Começar com uma saudação e apresentar-se é uma parte fundamental 
de qualquer apresentação. Isso ajuda a estabelecer uma conexão com a 


audiência e cria uma atmosfera acolhedora. 


É também uma oportunidade para construir credibilidade e definir o tom 


da apresentação. 


Ao cumprimentar a audiência, é importante ser caloroso, amigável e 
profissional. Você pode usar diferentes tipos de saudações dependendo 
da audiência e do tom que deseja definir. 


Aqui estão três exemplos: 


1. Saudação formal: 


“Good morning/afternoon/evening, ladies and gentlemen. Welcome to today's 
presentation. My name is [Name] and | am the [Job Title] of [Company/ 
Organization]. | am delighted to be here today to share some insights with you.” 


“Bom dia/tarde/noite, senhoras e senhores. Bem-vindos à apresentação de hoje. 
Meu nome é [Nome] e sou o [Cargo] da [Empresa/Organização]. Estou muito 
feliz em estar aqui hoje para compartilhar algumas ideias com vocês” 


2. Saudação informal: 


“Hello everyone! Thanks for joining me today. I’m [Name] and I'll be your presenter 
for this session. I’m excited to share some ideas with you and hear your thoughts.” 


“Olá a todos! Obrigado por se juntarem a mim hoje. Eu sou o [Nome] e serei seu 
apresentador nesta sessão. Estou animado para compartilhar algumas ideias 


com vocês e ouvir suas opiniões: 


3. Saudação interativa: 


“Good morning/afternoon/evening, everyone. Let's start by doing a quick 
introduction exercise. Please turn to the person next to you and introduce 
yourselves. Tell each other your name, where you're from, and one thing you're 
looking forward to learning in this session. My name is [Name] and Il be your 
presenter today. lm looking forward to hearing your ideas and having a great 
discussion.” 


“Bom dia/tarde/noite, pessoal. Vamos começar com um exercício rápido de 
apresentação. Por favor, virem-se para a pessoa ao seu lado e se apresentem. 
Digam seus nomes, de onde são e uma coisa que esperam aprender nesta 
sessão. Meu nome é [Nome] e serei seu apresentador hoje. Estou ansioso para 
ouvir suas ideias e ter uma ótima discussão.” 


Em todos esses exemplos, a saudação é seguida por uma apresentação do 
orador. Ao se apresentar, você deve fornecer seu nome, cargo e qualquer 
informação relevante que estabeleça sua credibilidade e expertise. 


Seja breve e direto ao ponto e tente evitar o uso de jargão ou termos 
técnicos que a audiência possa não entender. 


No geral, a chave é ser confiante, envolvente e autêntico. 
Uma boa saudação e apresentação podem preparar o palco para uma 


apresentação bem-sucedida e ajudar a construir uma forte conexão com 


sua audiência. 


2.2 Estabelecendo credibilidade 


Dependendo da audiéncia e do assunto, pode ser util estabelecer suas 
credenciais e expertise na drea em que estd apresentando. Isso pode ajudar 


a construir confiança em sua apresentação. 


1. Mencionando experiência relevante: Se você tiver experiência de trabalho 
relevante, qualificações acadêmicas ou certificações, pode mencioná-las 


para demonstrar sua experiência no assunto. 


Por exemplo: 


“I have been working in the field of finance for the past 10 years, and have 
successfully managed over 50 projects related to investment management” 


“Trabalho na área de finanças nos últimos 10 anos e gerenciei com sucesso mais 


de 50 projetos relacionados a gestão de investimentos”. 


2. Citando pesquisa ou estatísticas relevantes: Você pode usar pesquisa ou 
estatísticas de fontes confiáveis para apoiar seu argumento e demonstrar seu 


conhecimento sobre o assunto. 


Por exemplo: 


“According to a recent study conducted by [source], 80% of companies have 
reported a significant increase in productivity after implementing our software” 


“De acordo com um estudo recente conduzido por [fonte], 80% das empresas 
relataram um aumento significativo na produtividade após a implementação de 


nosso software: 


3. Referindo-se a reconhecimento ou prêmios da indústria: Se você ou sua 
organização recebeu algum reconhecimento ou prêmio da indústria, pode 


mencioná-los para estabelecer credibilidade. 


Por exemplo: 


“Our company was recently recognized as the best in the industry by [publication], 
and | am proud to have been a part of the team that made that possible.” 


“Nossa empresa foi recentemente reconhecida como a melhor da industria 
pela [publicação], e tenho orgulho de ter feito parte da equipe que tornou isso 


possível!” 


4. Destacando histórias de sucesso do cliente: Se você tiver exemplos de 
resultados bem-sucedidos para seus clientes ou clientes, pode mencioná-los 


para demonstrar sua expertise e credibilidade. 


Por exemplo: 


“One of our clients was struggling with low engagement rates on their website, but 
after implementing our SEO strategies, their traffic increased by over 50%.” 


“Um de nossos clientes estava com baixas taxas de engajamento em seu site, mas 
após a implementação de nossas estratégias de SEO, o tráfego aumentou em 
mais de 50%.” 


No geral, é importante estabelecer credibilidade de uma forma 
relevante para o assunto e a audiência. Ao demonstrar sua experiência 
e conhecimento sobre o assunto, você pode construir confiança em sua 


apresentação. 


2.3 Estabelecendo o contexto 


Fornecer algumas informações ou contexto para a apresentação pode 
ajudar a garantir que a plateia entenda a relevância e importância do 


tópico. 


1. Descrevendo o problema ou desafio: Você pode começar delineando o 
problema ou desafio que a sua apresentação está abordando. Isso pode 


ajudar a criar um senso de urgência e importância em torno do tópico. 


Por exemplo: 


“The increasing prevalence of cyber attacks is a major concern for companies of 
all sizes. In this presentation, we will explore strategies for mitigating this risk and 
protecting your company's data.” 


“O aumento da prevalência de ataques cibernéticos é uma grande preocupação 
para empresas de todos os tamanhos. Nesta apresentação, exploraremos 
estratégias para mitigar esse risco e proteger os dados da sua empresa.” 


2. Explicando a relevância: É importante explicar por que o tópico é relevante 


para a audiência. Isso pode ajudar a despertar o interesse e a adesão. 


Por exemplo: 


“As you are all aware, the pandemic has had a significant impact on the way we 
work and interact with customers. In this presentation, we will discuss how our 
new software can help you adapt to these changes and improve your customer 
service” 


“Como todos vocês sabem, a pandemia teve um impacto significativo na 
forma como trabalhamos e interagimos com os clientes. Nesta apresentação, 
discutiremos como nosso novo software pode ajudá-lo a se adaptar a essas 
mudanças e melhorar seu atendimento ao cliente” 


3. Fornecendo informações históricas ou de contexto: Se o seu tópico tem um 
contexto histórico ou cultural, você pode fornecer algumas informações de 


fundo para ajudar a plateia a entender sua significância. 


Por exemplo: 


“The use of artificial intelligence in healthcare has a long history, dating back to 
the 1950s. In this presentation, we will examine the latest developments in this field 
and their potential impact on patient outcomes” 


“O uso de inteligência artificial na área da saúde tem uma longa história, 
remontando aos anos 1950. Nesta apresentação, examinaremos os últimos 
desenvolvimentos nesse campo e seu impacto potencial nos resultados dos 
pacientes” 


4. Compartilhando tendências ou insights do setor: Você pode compartilhar 
tendências ou insights relevantes do seu setor ou mercado para fornecer 


contexto para sua apresentação. 


Por exemplo: 


“Recent studies have shown that sustainability is becoming an increasingly 
important factor in consumer purchasing decisions. In this presentation, we will 
explore how your company can leverage this trend to improve your bottom line.” 


“Estudos recentes mostraram que a sustentabilidade está se tornando um 
fator cada vez mais importante nas decisões de compra do consumidor. Nesta 
apresentação, exploraremos como sua empresa pode aproveitar essa tendência 
para melhorar sua linha de base” 


Em geral, estabelecer o contexto é uma parte crucial de qualquer 
apresentação. Ao fornecer informações relevantes de fundo, você pode 
engajar a audiência e ajudá-la a entender a importância e relevância do 


seu tópico. 


2.4 Destacando os beneficios 


Pode ser util explicar como a apresentação beneficiará a audiência e por 
que vale a pena dedicar tempo para ouvi-la. Isso pode ajudar a motivá-los 


e torná-los mais receptivos à sua mensagem. 


1. Explicando a proposta de valor: Você pode começar destacando a proposta 


de valor única de sua apresentação e como ela pode ajudar a audiência. 


Por exemplo: 


“In this presentation, we will show you how to save time and increase productivity 
by implementing our project management software. You will be able to streamline 
your processes and focus on what matters most - growing your business.” 


“Nesta apresentação, mostraremos como economizar tempo e aumentar a 
produtividade implementando nosso software de gerenciamento de projetos. 
Você poderá simplificar seus processos e se concentrar no que mais importa - 
fazer crescer seu negocio.’ 


2. Abordando pontos problemáticos: Você pode destacar os pontos 
problemáticos ou desafios que a sua audiência pode estar enfrentando e 


explicar como sua apresentação pode ajudar a resolvê-los. 


Por exemplo: 


“Are you struggling with high employee turnover rates? In this presentation, we will 
share proven strategies for improving employee retention and creating a more 
positive work environment” 


“Está enfrentando altas taxas de rotatividade de funcionários? Nesta 
apresentação, compartilharemos estratégias comprovadas para melhorar a 
retenção de funcionários e criar um ambiente de trabalho mais positivo.” 


3. Demonstrando o ROI: Se a sua apresentação envolve um produto ou serviço 
que requer investimento, você pode explicar o retorno potencial sobre o 


investimento (ROI) para a audiência. 


Por exemplo: 


“By using our marketing automation software, you can save an average of 10 hours 
per week and increase your lead generation by 50%. The ROI for our software is 
typically seen within 6 months” 


“Ao utilizar nosso software de automação de marketing, você pode economizar 
em média 10 horas por semana e aumentar sua geração de leads em 50%. O ROI 
para nosso software é geralmente visto em até 6 meses” 


4. Destacando a vantagem competitiva: Se sua apresentação envolve uma 
nova inovação ou estratégia, você pode destacar a vantagem competitiva 


que ela proporciona à audiência. 


Por exemplo: 


“Our new software provides real-time data analysis and predictive modeling, 
which gives you a competitive advantage in the market. By using this tool, you can 
stay ahead of the curve and make more informed business decisions.” 


“Nosso novo software fornece análise de dados em tempo real e modelagem 
preditiva, o que lhe dá uma vantagem competitiva no mercado. Ao usar essa 
ferramenta, você pode se manter à frente da concorrência e tomar decisões de 
negócios mais informadas?” 


No geral, destacar os benefícios de sua apresentação é importante para 
motivar e engajar sua audiência. Ao destacar como sua apresentação pode 
agregar valor e resolver seus pontos problemáticos, você pode torná-los 


mais receptivos à sua mensagem. 


2.5 Esclarecendo as expectativas 


Se houver alguma expectativa especifica ou resultado que vocé 
espera alcançar com a apresentação, pode ser util esclarecer isso 
antecipadamente. Isso pode ajudar a garantir que todos estejam na 
mesma página e trabalhando em direção aos mesmos objetivos. 


1. Definindo metas claras: Você pode começar definindo metas claras para a 


apresentação e explicando o que espera alcançar. 


Por exemplo: 


“The goal of this presentation is to introduce our new product line and generate 
interest among potential buyers. By the end of this presentation, you will have a 
clear understanding of our products and be able to make an informed purchase 
decision.” 


“O objetivo desta apresentação é apresentar nossa nova linha de produtos e 
gerar interesse entre potenciais compradores. Ao final desta apresentação, você 
terá uma compreensão clara de nossos produtos e poderá tomar uma decisão 
informada de compra.” 


2. Descrevendo a agenda: Pode ser util fornecer um resumo da agenda da 
apresentação, incluindo os tópicos que serão abordados e a ordem em que 
serão apresentados. Isso pode ajudar a gerenciar as expectativas e garantir 


que todos estejam na mesma página. 


Por exemplo: 


“In this presentation, we will start by providing an overview of the market trends, 
then move on to a demo of our product, and finally, discuss pricing and purchasing 
options.” 


“Nesta apresentação, começaremos fornecendo uma visão geral das tendências 
do mercado, depois passaremos a uma demonstração do nosso produto e, por 
fim, discutiremos opções de preços e compra.” 


3. Explicando o papel da audiência: Você pode esclarecer o papel da audiência 
na apresentação e o que espera dela. Isso pode ajudar a criar um senso de 


engajamento e incentivar a participação. 


Por exemplo: 


“We encourage you to ask questions and share your thoughts throughout the 
presentation. Your feedback is valuable to us and will help us improve our products 
and services.” 


“Encorajamos vocé a fazer perguntas e compartilhar seus pensamentos ao 
longo da apresentação. Seus comentários são valiosos para nós e nos ajudarão a 
melhorar nossos produtos e serviços: 


4. Fornecendo uma chamada para ação: Se houver uma ação especifica que 
você deseja que a audiência tome após a apresentação, pode fornecer uma 


chamada clara para a ação. 


Por exemplo: 


“If you're interested in learning more about our products or scheduling a demo, 
please visit our website or reach out to our sales team. We're happy to answer any 
questions you may have.” 


“Se vocé estiver interessado em saber mais sobre nossos produtos ou agendar 
uma demonstração, visite nosso site ou entre em contato com nossa equipe de 
vendas. Estamos felizes em responder quaisquer perguntas que possa ter.’ 


No geral, esclarecer as expectativas pode ajudar a gerenciar as 
expectativas da audiência e garantir que todos estejam trabalhando em 
direção aos mesmos objetivos. 


Ao definir metas claras, descrever a agenda, explicar o papel da audiência 
e fornecer uma chamada para ação, você pode tornar sua apresentação 


mais eficaz e envolvente. 


2.5 Esclarecendo as expectativas 


Se houver alguma expectativa especifica ou resultado que vocé 
espera alcançar com a apresentação, pode ser util esclarecer isso 
antecipadamente. Isso pode ajudar a garantir que todos estejam na 
mesma página e trabalhando em direção aos mesmos objetivos. 


1. Definindo metas claras: Você pode começar definindo metas claras para a 


apresentação e explicando o que espera alcançar. 


Por exemplo: 


“The goal of this presentation is to introduce our new product line and generate 
interest among potential buyers. By the end of this presentation, you will have a 
clear understanding of our products and be able to make an informed purchase 
decision.” 


“O objetivo desta apresentação é apresentar nossa nova linha de produtos e 
gerar interesse entre potenciais compradores. Ao final desta apresentação, você 
terá uma compreensão clara de nossos produtos e poderá tomar uma decisão 
informada de compra.” 


2. Descrevendo a agenda: Pode ser util fornecer um resumo da agenda da 
apresentação, incluindo os tópicos que serão abordados e a ordem em que 
serão apresentados. Isso pode ajudar a gerenciar as expectativas e garantir 


que todos estejam na mesma página. 


Por exemplo: 


“In this presentation, we will start by providing an overview of the market trends, 
then move on to a demo of our product, and finally, discuss pricing and purchasing 
options.” 


“Nesta apresentação, começaremos fornecendo uma visão geral das tendências 
do mercado, depois passaremos a uma demonstração do nosso produto e, por 
fim, discutiremos opções de preços e compra.” 


3. A apresentação 


Esta seção é onde você fornecerá o conteúdo principal e as informações 
relacionadas ao tópico que está apresentando. 


Os tópicos específicos que você aborda dependerão da natureza de sua 
apresentação e do público a quem você está se dirigindo. 


No geral, a seção do corpo da sua apresentação deve ser informativa, 
envolvente e relevante para o seu público. 


Usando uma variedade de técnicas e estratégias, você pode tornar sua 
apresentação mais eficaz e memorável. 


3.1 Visão geral do tema 


Forneça uma visão geral do tópico que você está apresentando, incluindo 
quaisquer conceitos-chave ou terminologia com os quais seu público deva 
estar familiarizado. 


Por exemplo: 


“Today, | will be presenting on the topic of sustainable agriculture. We will be discussing 
the importance of sustainable farming practices, as well as some of the challenges and 
opportunities facing the agriculture industry.” 

“Hoje, estarei apresentando sobre agricultura sustentável. Discutiremos a importância 
das práticas agricolas sustentáveis, bem como alguns dos desafios e oportunidades 
enfrentados pelo esse setor” 


“In this presentation, we will be exploring the basics of artificial intelligence. We'll start 
with an overview of key terms and concepts, and then move on to some real-world 
examples of Al in action.” 

“Nesta apresentação, exploraremos os fundamentos da inteligência artificial. 
Começaremos com uma visão geral dos principais termos e conceitos e, em seguida, 
passaremos para alguns exemplos do mundo real de IA em ação.” 


“My presentation today is on the topic of workplace diversity and inclusion. We'll be 
discussing why diversity is important, some of the challenges that can arise in creating 
an inclusive workplace, and some strategies for promoting diversity and inclusion in 
your own organization” 

“Minha apresentação hoje é sobre diversidade e inclusão no local de trabalho. 
Discutiremos por que a diversidade é importante, alguns dos desafios que podem surgir 
na criação de um local de trabalho inclusivo e algumas estratégias para promover a 
diversidade e a inclusão em sua própria organização.“ 


Ao fornecer uma visão geral clara e concisa do tópico da sua apresentação, 
você pode ajudar a orientar seu público e garantir que todos estejam na 
mesma página desde o início. 


3.2 Dados e estatisticas 


Se sua apresentação envolve dados ou estatisticas, você precisará 
apresentar essas informações de forma clara e concisa. Isso pode incluir 
gráficos, tabelas ou outros recursos visuais para ajudar a ilustrar seus 
pontos. 


Por exemplo: 


“According to the latest market research, our target demographic is primarily 
interested in environmentally sustainable products. As you can see from this graph, 
the percentage of consumers who prioritize sustainability has been steadily increasing 
over the past five years.” 

“De acordo com a ultima pesquisa de mercado, nosso público-alvo está 
principalmente interessado em produtos ambientalmente sustentáveis. Como 
você pode ver neste gráfico, a porcentagem de consumidores que priorizam a 
sustentabilidade tem aumentado constantemente nos últimos cinco anos.” 


“Our sales figures for Q2 show a significant increase over the same period last year. As 
you can see from this chart, sales in our core markets have grown by 20%, while our 
newer markets have seen an even more impressive growth rate of 35%.” 

“Nossos números de vendas para o segundo trimestre mostram um aumento 
significativo em relação ao mesmo periodo do ano passado. Como você pode ver 
neste gráfico, as vendas em nossos mercados principais cresceram 20%, enquanto 
nossos novos mercados apresentaram uma taxa de crescimento ainda mais 
impressionante de 35%” 


Ao usar recursos visuais claros e convincentes para apresentar seus dados 
e estatísticas, você pode ajudar a envolver sua audiência e tornar sua 


apresentação mais impactante. 


3.3 Exemplos e estudos de caso 


Usar exemplos e estudos de caso da vida real pode ser uma ótima maneira 
de tornar sua apresentação mais envolvente e relevante para o seu público. 
Isso pode ajudá-los a entender como as informações que você está 
apresentando se aplicam às suas próprias vidas ou trabalho. 


Por exemplo: 


“To illustrate the importance of effective time management, let me share a case study 
from one of our clients. They were struggling to meet deadlines and stay on top of their 
workload, but after implementing some of our time management strategies, they were 
able to increase their productivity by 25%.” 

“Para ilustrar a importância da gestão eficaz do tempo, deixe-me compartilhar um 
estudo de caso de um de nossos clientes. Eles estavam lutando para cumprir prazos 
e ficar em cima de sua carga de trabalho, mas depois de implementar algumas de 
nossas estratégias de gestão do tempo, eles conseguiram aumentarsua produtividade 
em 25%” 


“I'd like to share an example of a successful marketing campaign to illustrate some of the 
key principles we'll be discussing today. This campaign targeted a younger demographic 
and used social media influencers to increase engagement and awareness. As you can 
see from these metrics, the campaign was a huge success and exceeded all of our 
targets.” 

“Gostaria de compartilhar um exemplo de uma campanha de marketing bem- 
sucedida para ilustrar alguns dos principios-chave que discutiremos hoje. Essa 
campanha direcionou um publico mais jovem e usou influenciadores de midia social 
para aumentar o engajamento e a conscientização. Como você pode ver nesses 
dados, a campanha foi um enorme sucesso e superou todas as nossas metas.” 


Ao usar exemplos e estudos de caso da vida real, você pode ajudar a dar 
vida à sua apresentação e torná-la mais envolvente para o seu público. 
Isso também pode ajudar a reforçar conceitos-chave e demonstrar as 
aplicações práticas das informações que você está apresentando. 


3.4 Soluções e recomendações 


Se você está apresentando um problema ou desafio, será necessário 
fornecer soluções ou recomendações potenciais. 


Por exemplo: 


“Based on our research and analysis, we've identified three key areas where we can 
improve our customer service. These include increasing our response times, improving 
our communication with customers, and providing additional training to our staff. 
By implementing these strategies, we believe we can significantly improve customer 
satisfaction levels and increase repeat business.” 

“Com base em nossa pesquisa e análise, identificamos três áreas principais em que 
podemos melhorar nosso atendimento ao cliente. Isso inclui aumentar nossos tempos 
de resposta, melhorar nossa comunicação com os clientes e fornecer treinamento 
adicional para nossa equipe. Ao implementar essas estratégias, acreditamos que 
podemos melhorar significativamente os níveis de satisfação do cliente e aumentar 
os negócios repetidos” 


“To address the issue of workplace stress, we recommend implementing a series of 
wellness programs that focus on mental health and stress reduction. This might include 
offering mindfulness training, providing access to counseling services, and promoting 
work-life balance. By prioritizing employee wellbeing, we can create a more productive 
and engaged workforce.” 

“Para abordar a questão do estresse no local de trabalho, recomendamos a 
implementação de uma série de programas de bem-estar que se concentrem na 
saúde mental e na redução do estresse. Isso pode incluir oferecer treinamento de 
mindfulness, fornecer acesso a serviços de aconselhamento e promover o equilibrio 
entre trabalho e vida pessoal. Priorizando o bem-estar dos funcionários, podemos 
criar uma força de trabalho mais produtiva e engajada” 


Ao fornecer soluções e recomendações claras, você pode ajudar sua 
audiência a agir e abordar os desafios ou problemas que você identificou, 
seja e específico e concreto para que sua audiência saiba exatamente 
quais etapas devem seguir para alcançar seus objetivos. 


3.5 Demonstração 


Se você está apresentando um produto ou serviço, pode ser Útil oferecer 
uma demonstração ou experiência prática para ajudar sua audiência a 


entender como ele funciona. 


Por exemplo: 


“Now let's take a look at our new software platform. As you can see on the screen, this 
is the main dashboard where you can access all of the different features. Let me walk 
you through how you can create a new project and assign tasks to your team members” 
“Agora, vamos dar uma olhada em nossa nova plataforma de software. Como você 
pode ver na tela, este é o painel principal onde você pode acessar todos os recursos. 
Deixe-me guiá-lo através do processo de como criar um novo projeto e atribuir 
tarefas aos membros da sua equipe” 


‘Td like to demonstrate our new product line for you today. Here are some samples that 
I'll pass around the room so you can see and feel the quality for yourselves. I'll also show 
you a quick video of how the product is used and highlight some of its key benefits.” 
“Gostaria de demonstrar nossa nova linha de produtos para vocês hoje. Aqui estão 
algumas amostras que vou passar pela sala para que vocês possam ver e sentir a 
qualidade por si mesmos. Também vou mostrar um vídeo rápido de como o produto 
é usado e destacar alguns de seus principais benefícios” 


Ao fornecer uma experiência prática ou demonstração, você pode dar 
a sua audiência uma melhor compreensão do seu produto ou serviço e 
ajudá-los a visualizar como ele pode ser usado em seu próprio trabalho 
ou vida. 


Certifique-se de preparar e praticar sua demonstração com 
antecedência para garantir que ela seja executada sem 
problemas durante a apresentação. 


3.6 Comparação 


Se você estiver apresentando uma comparação entre duas ou mais opções, 
você precisará fornecer uma análise equilibrada e justa de cada opção. 
Isso pode envolver delinear os prós e contras de cada opção e fornecer 
exemplos especificos para ilustrar seus pontos. 


Se você estiver comparando dois tipos diferentes de software, pode 
fornecer uma análise das caracteristicas e beneficios de cada um. Por 
exemplo, você pode explicar que o software A tem recursos de relatórios 


mais avançados, mas o software B é mais fácil de usar e aprender. 


Por exemplo: 


“Software A has more advanced reporting capabilities, allowing users to generate 
more detailed and customizable reports. However, Software B is more user-friendly and 
intuitive, making it easier for beginners to learn and use.” 

“O software A tem recursos de relatórios mais avançados, permitindo que os usuários 
gerem relatórios mais detalhados e personalizados. No entanto, o software B é mais 
fácil de usar e intuitivo, tornando-o mais fácil para iniciantes aprenderem e usarem? 


“Software A is more expensive upfront, but it includes more features and tools that may 
be beneficial for larger businesses. On the other hand, Software B has a lower upfront 
cost and may be a better fit for smaller businesses with more limited budgets.” 

“O software A é mais caro no início, mas inclui mais recursos e ferramentas que podem 
ser benéficos para empresas maiores. Por outro lado, o software B tem um custo 
inicial menor e pode ser mais adequado para empresas menores com orçamentos 
mais limitados” 


Se vocé estiver comparando duas estratégias de marketing diferentes, 
pode descrever os custos e o potencial retorno de cada uma, fornecer 
estudos de caso ou exemplos de sucesso. 


Por exemplo: 


“Marketing Strategy A focuses on social media advertising and has a higher potential 
reach, but it requires more time and effort to develop engaging content. In contrast, 
Marketing Strategy B is based on email marketing and has a more targeted approach, 
but may have a lower potential reach.” 

“A Estratégia de Marketing A concentra-se na publicidade em redes sociais e tem um 
alcance potencialmente maior, mas requer mais tempo e esforço para desenvolver 
conteúdo atraente. Em contraste, a Estratégia de Marketing B é baseada em 
marketing por e-mail e tem uma abordagem mais direcionada, mas pode ter um 
alcance potencialmente menor” 


“Marketing Strategy A is more costly upfront, but has the potential for higher returns if 
executed successfully. Marketing Strategy B has a lower upfront cost, but may require 
more time and effort to see results.” 

“A Estratégia de Marketing A é mais cara no início, mas tem potencial para maiores 
retornos se executada com sucesso. A Estratégia de Marketing B tem um custo inicial 
menor, mas pode exigir mais tempo e esforço para ver resultados.” 


Se você estiver comparando duas oportunidades de investimento 
diferentes, pode explicar os riscos e o potencial de retorno associados a 
cada uma. Você também pode fornecer dados históricos ou tendências 
para ajudar a apoiar sua análise. 


Por exemplo: 


“Investment Opportunity A has a higher potential return but also carries a higher 
risk. This investment involves investing in emerging markets, which have the potential 
for high growth but also greater volatility. Investment Opportunity B has a lower 
potential return but is considered more stable and carries a lower risk. This investment 
involves investing in established companies with a track record of steady growth and 
profitability.” 


“A Oportunidade de Investimento A tem um potencial de retorno maior, mas 
também apresenta um risco maior. Este investimento envolve investir em mercados 
emergentes, que têm potencial para alto crescimento, mas também uma maior 
volatilidade. A Oportunidade de Investimento B tem um potencial de retorno menor, 
mas é considerada mais estável e apresenta um risco menor. Este investimento 
envolve investir em empresas estabelecidas com histórico de crescimento constante 
e rentabilidade” 


“Investment Opportunity A requires a longer-term investment horizon and may not be 
suitable for those seeking short-term gains. Investment Opportunity B may be a better 
fit for those seeking more immediate returns, but may not offer the same potential for 
long-term growth” 

“A Oportunidade de Investimento A requer um horizonte de investimento de longo 
prazo e pode não ser adequada para aqueles que buscam ganhos de curto prazo. A 
Oportunidade de Investimento B pode ser mais adequada para aqueles que buscam 
retornos imediatos, mas pode não oferecer o mesmo potencial de crescimento de 
longo prazo.” 


3.7 Use preposições claras e precisas para indicar a 
localização de dados 


A sétima dica para dar uma apresentação eficaz é ajudar o público a 


localizar informações importantes nos seus slides. 


Ao usar preposições especificas e frases direcionais, você pode guiar a 


atenção do seu público para os elementos-chave nos seus slides e tornar 


mais fácil para eles acompanharem a sua apresentação.. 


Por exemplo: 


“As you can see on the top right of the slide, there is a comparison chart between our 


product and the competitor's product.” 


“Como você pode ver no canto superior direito do slide, há um gráfico de comparação 


entre o nosso produto e o produto do concorrente.” 


“In the center of the slide, you'll notice a large image of our company’s headquarters.” 


“No centro do slide, vocé notard uma grande imagem da sede da nossa empresa.” 


“In the bottom left corner, there is a graph that shows the increase in sales over the past 
year.” 

“No canto inferior esquerdo, há um gráfico que mostra o aumento nas vendas ao longo 
do ultimo ano” 


“To the right of the chart, you'll find a list of our company’s core values.” 
“A direita do gráfico, você encontrará uma lista dos valores fundamentais da nossa 
empresa.” 


“In the upper left-hand corner, we have a table that displays the results of our latest 
customer satisfaction survey.” 

“No canto superior esquerdo, temos uma tabela que exibe os resultados da nossa 
ultima pesquisa de satisfação do cliente.” 


“Direct your attention to the lower right of the slide, where you'll see a call to action for 
customers to sign up for our newsletter.” 

“Direcione sua atenção para o canto inferior direito do slide, onde você verá uma 
chamada para ação para os clientes se inscreverem na nossa newsletter.” 


“As we move to the bottom of the slide, you'll see a section with frequently asked 
questions about our product.” 

“Conforme nos movemos para a parte inferior do slide, você verá uma seção com 
perguntas frequentes sobre o nosso produto.” 


“Above the image on the left, you'll find the title ofthe slide, which summarizes our main 
point” 

“Acima da imagem à esquerda, você encontrará o título do slide, que resume o nosso 
ponto principal” 


“In the middle of the slide, you'll find a highlighted section that provides more detail on 
our pricing model” 

“No meio do slide, você encontrará uma seção destacada que fornece mais detalhes 
sobre o nosso modelo de preços.” 


“Towards the bottom right of the slide, you'll find a bullet list that summarizes the 
benefits of using our service.” 

“No canto inferior direito do slide, você encontrará uma lista de marcadores que resume 
os beneficios de usar o nosso serviço.” 


4. Conclusão 


A conclusão é a parte final da sua apresentação, onde você resume seus 


principais pontos e deixa uma impressão duradoura na sua audiência. 


É a sua oportunidade de unir tudo e deixar sua audiência com uma 


compreensão clara das principais lições da sua apresentação. 


4.1 Reafirme os pontos principais 


Resuma os principais ensinamentos da apresentação para reforçar a 


mensagem principal. 


Por exemplo: 


“To sum up, we discussed three key strategies for improving employee engagement: 


creating a positive work culture, providing opportunities for professional growth, and 


recognizing and rewarding employees’ contributions.” 


“Para resumir, discutimos três estratégias chave para melhorar o engajamento dos 


funcionários: criar uma cultura de trabalho positiva, fornecer oportunidades de 


crescimento profissionalereconhecererecompensaras contribuições dos funcionários” 


“In conclusion, our research indicates that the most effective marketing approach 


for our target audience is a combination of social media advertising and influencer 


partnerships.” 


“Em conclusão, nossa pesquisa indica que a abordagem de marketing mais eficaz para 


nosso público-alvo é uma combinação de publicidade em redes sociais e parcerias 


com influenciadores” 


“So, to recap, we identified the main challenges facing our industry and proposed three 


potential solutions: increasing investment in technology, improving collaboration across 


teams, and prioritizing customer experience.” 


“Então, para recapitular, identificamos os principais desafios enfrentados em nossa 


indústria e propusemos três soluções potenciais: aumentar o investimento em 


tecnologia, melhorar a colaboração entre as equipes e priorizar a experiência do 


cliente“ 


“In summary, we explored the benefits of incorporating mindfulness practices in the 


workplace, including reduced stress and increased productivity, and provided some 


simple techniques for implementing these practices in your daily routine” 


“Em suma, destacamos as principais características e benefícios de nosso novo 


produto, incluindo sua interface amigável, capacidades avançadas de relatórios e 


habilidade de otimizar processos de fluxo de trabalho.“ 


4.2 Agradecer à audiência 


Mostre apreço à audiência pelo seu tempo e participação durante a 
apresentação. 


Por exemplo: 


“Thank you all for taking the time to listen to my presentation today. | appreciate your 


attention and engagement.” 


“Obrigado a todos por terem dedicado seu tempo para ouvir minha apresentação 


hoje. Eu aprecio sua atenção e participação.” 


“Before we wrap vp, | just want to take a moment to thank you all for being here and for 


your thoughtful questions and comments.” 


“Antes de finalizarmos, eu gostaria de agradecer a todos por estarem aqui e pelas suas 


perguntas e comentários atenciosos” 


“| want to express my gratitude to everyone who has joined us today. Your presence and 


participation have made this presentation all the more valuable.” 


“Quero expressar minha gratidão a todos que se juntaram a nós hoje. Sua presença e 


participação tornaram esta apresentação ainda mais valiosa.” 


“Fm so grateful for the opportunity to share my ideas with you all today. Thank you for 


being such an engaged and attentive audience.” 


“Estou muito grato pela oportunidade de compartilhar minhas ideias com todos vocés 


hoje. Obrigado por serem uma plateia tão engajada e atenta.” 


“Finally, | want to thank you all for your time and attention today. It has been a pleasure 


presenting to such an enthusiastic and engaged group.” 


“Por fim, quero agradecer a todos por seu tempo e atenção hoje. Foi um prazer 


apresentar para um grupo tão entusiasmado e engajado.” 


4.3 Abrir espaço para perguntas 


Permitir tempo para perguntas e feedback da plateia para tratar de 
quaisquer preocupações ou esclarecer quaisquer pontos apresentados na 
apresentação. 


Por exemplo: 


“Thank you all for taking the time to listen to my presentation today. | appreciate your 
attention and engagement. 

“Obrigado pela atenção. Agora, gostaria de abrir espaço para qualquer pergunta ou 
comentário que você possa ter sobre a apresentação ou o tópico em questão.” 


“Thank you for your attention. Now, I'd like to open the floor for any questions or 
comments you may have about the presentation or the topic at hand.” 

“Antes de terminarmos, quero dar a todos a oportunidade de fazer qualquer pergunta 
que possa ter. Por favor, sintam-se à vontade para levantar a mão, e passaremos o 
microfone para você" 


“Before we wrap vp, | want to give everyone the opportunity to ask any questions they 
may have. Please feel free to raise your hand, and we'll pass the microphone to you.” 
“Espero que esta apresentação tenha sido útil até agora. Se alguém tiver alguma 
pergunta ou comentário, não hesite em falar. Temos alguns minutos para discutir” 


“I hope this presentation has been helpful so far. If anyone has any questions or 
comments, please don't hesitate to speak up. We have a few minutes for discussion.” 
“Cobrimos muitas informações hoje, então se houver alguma pergunta ou ponto que 
precise de mais esclarecimento, agora é a hora de trazê-los à tona. Por favor, não seja 
timido” 


“I'd like to open up the floor for questions, but before we do, | want to remind everyone 
that there are no dumb questions. If there's anything you're unsure about, please don't 
hesitate to ask.” 

“Gostaria de abrir espaço para perguntas, mas antes quero lembrar a todos que não 
há perguntas idiotas. Se houver algo que você não tem certeza, por favor, não hesite 
em perguntar” 


5. Perguntas e Respostas (Q&A) 


5.1 Esclarecimentos adicionais 


Durante a seção de perguntas e respostas da apresentação, é comum que 
os membros da plateia procurem esclarecimentos adicionais sobre pontos 
ou conceitos especificos apresentados. 


Isso oferece uma oportunidade para o apresentador fornecer explicações 
ou exemplos mais detalhados para garantir que a plateia entenda 
completamente as informações apresentadas. 


Por exemplo: 


“Can you explain more about the methodology used in the study you presented?” 
“Você pode explicar mais sobre a metodologia usada no estudo que você apresentou?” 


“How does the software you presented integrate with other tools we currently use?” 
“Como o software que você apresentou se integra com outras ferramentas que usamos 
atualmente?” 


“Can you provide more details on the pricing options for the product you presented?” 
“Você pode fornecer mais detalhes sobre as opções de preços para o produto que 
você apresentou?” 


“What is the specific timeline for the project you discussed?” 
“Qual é o cronograma específico para o projeto que você discutiu?” 


“Can you clarify the difference between the two marketing strategies you presented?” 
“Você pode esclarecer a diferença entre as duas estratégias de marketing que você 
apresentou?” 


“How does the new policy you presented impact our current processes?” 
“Como a nova política que você apresentou impacta nossos processos atuais?” 


“Can you explain how the statistics you presented were calculated?” 
“Você pode explicar como as estatísticas que você apresentou foram calculadas?” 


5.2 Abordando preocupações que a audiência possa ter 
em relação às informações apresentadas 


Abordar preocupações ou objeções que a audiência possa ter em relação 
às informações apresentadas é um aspecto importante da seção de 
perguntas e respostas (Q&A). 


Isso oferece uma oportunidade para reconhecer e abordar quaisquer 
problemas potenciais que possam surgir a partir das informações 
apresentadas na apresentação. 


Por exemplo: 


1. Preocupação: 


“Fm not sure about the accuracy of the data presented.” 
“Não tenho certeza sobre a precisão dos dados apresentados: 


Resposta: 


“Thank you for your question. We understand your concern about the data 
presented. We would like to reassure you that we have conducted thorough 
research to ensure the accuracy of the data. We can also provide you with the 
sources of the data for your reference.” 


“Obrigado pela sua pergunta. Entendemos sua preocupação com os dados 
apresentados. Gostaríamos de tranquilizá-lo de que realizamos uma pesquisa 
minuciosa para garantir a precisão dos dados. Também podemos fornecer as 
fontes de dados para sua referência” 


2. Preocupação: 


“How can we be sure that this solution will work for our specific situation? 
“Como podemos ter certeza de que essa solução funcionará para nossa situação 
especifica?” 


Resposta: 


“That’s a valid concern. While our solution has been successful for similar situations 
in the past, we understand that each situation is unique. We would be happy to 
work with you to tailor the solution to meet your specific needs and ensure its 
SUCCESS.” 


“Essa é uma preocupação válida. Embora nossa solução tenha sido bem- 
sucedida em situações semelhantes no passado, entendemos que cada situação 
é única. Teríamos o prazer de trabalhar com você para adaptar a solução às suas 
necessidades específicas e garantir seu sucesso.” 


. Objeção: 


“I’m not convinced that this is the best approach.” 
“Não estou convencido de que esta seja a melhor abordagem: 


Resposta: 


“Thank you for sharing your thoughts. We understand that there may be different 
opinions on the best approach. We would be happy to discuss the alternatives and 
weigh the pros and cons together to determine the best course of action for your 
specific situation” 


“Obrigado por compartilhar seus pensamentos. Entendemos que pode haver 
opiniões diferentes sobre a melhor abordagem. Teriamos o prazer de discutir as 
alternativas e pesar os prós e contras juntos para determinar o melhor curso de 
ação para sua situação específica.” 


. Objeção: 


“Isso parece muito caro para o nosso orçamento.” 
“Não estou convencido de que esta seja a melhor abordagem: 


Resposta: 


“We understand that cost is an important consideration. We would be happy to 
discuss the various options available and work with you to find a solution that fits 
within your budget while still meeting your needs.” 


“Entendemos que o custo é uma consideração importante. Teriamos o prazer de 
discutir as várias opções disponíveis e trabalhar com você para encontrar uma 
solução que se encaixe no seu orçamento e ainda atenda às suas necessidades.” 


5.3 Discutindo desafios ou limitações potenciais das 
estratégias ou soluções apresentadas. 


Ao discutir desafios ou limitações potenciais das estratégias ou soluções 
apresentadas durante a seção de perguntas e respostas, é importante ser 
transparente e honesto sobre as limitações das informações fornecidas 

na apresentação. Isso ajuda a gerenciar as expectativas da audiência e 
garantir que não sejam enganados por projeções excessivamente otimistas. 


Por exemplo: 


“While the strategy we presented has been successful for many companies, we 
acknowledge that there may be some challenges in implementing it in certain contexts. 
For example, if a company has limited resources or a different target audience, they 
may need to make some adaptations to the strategy.” 

“Embora a estratégia que apresentamos tenha sido bem-sucedida para muitas 
empresas, reconhecemos que pode haver alguns desafios na implementação em 
certos contextos. Por exemplo, se uma empresa tiver recursos limitados ou um público- 
alvo diferente, ela poderá precisar fazer algumas adaptações à estratégia.” 


“One potential limitation ofthis solution is that it may not be sustainable in the long term. 
While it may be effective in the short-term, it may not be practical or cost-effective to 
continue implementing it for an extended period of time.” 

“Uma limitação potencial dessa solução é que ela pode não ser sustentável a longo 
prazo. Embora possa ser eficaz no curto prazo, pode não ser prático ou rentável 
continuar implementando-a por um período prolongado?” 


“We understand that not every company will have the same level of expertise or 
resources available to them. While we have presented what we believe to be the best 
practices, we also acknowledge that there may be some limitations or challenges that 
prevent certain companies from implementing the strategies we have suggested.” 
“Entendemos que nem todas as empresas terão o mesmo nivel de conhecimento ou 
recursos disponíveis. Embora tenhamos apresentado o que acreditamos seras melhores 
práticas, reconhecemos também que pode haver algumas limitações ou desafios que 
impedem certas empresas de implementar as estratégias que sugerimos. 


5.4 Redirecionando a pergunta para outro especialista 


Redirecionar uma pergunta para outro especialista ou departamento 
dentro da sua organização pode ser uma maneira util de garantir que 
a pergunta seja respondida corretamente e de forma abrangente. É 
importante fazê-lo de maneira respeitosa e profissional. 


Por exemplo: 


“That's a great question. While | may not have the expertise to answer that question fully, 
I can connect you with our team of specialists in [relevant department or field] who 
will be better equipped to provide you with a comprehensive response. | can arrange for 
them to follow up with you directly if that works for you.” 

“Essa é uma ótima pergunta. Embora eu possa não ter a expertise necessária para 
respondê-la completamente, posso conectá-lo com nossa equipe de especialistas em 
[departamento ou campo relevante] que estarão mais bem equipados para fornecer 
uma resposta abrangente. Posso agendar para que eles entrem em contato com você 
diretamente, se isso funcionar para você: 


“| appreciate your question, and it's an important one. To provide you with the best 
possible answer, | would like to connect you with our [relevant department or field] 
team, who are more familiar with the details and can provide you with more specific 
information” 

“Agradeço sua pergunta e é uma pergunta importante. Para lhe fornecer a melhor 
resposta possível, gostaria de conectá-lo com nossa equipe de [departamento ou 
campo relevante], que está mais familiarizada com os detalhes e pode fornecer 
informações mais específicas.” 


“Thanks for your question. As the presenter, | don't have access to all the details or data 
you might need. However, | can put you in touch with our [relevant department or field] 
team, who have more information and can provide you with more detailed answers.” 
“Obrigado pela pergunta. Como apresentador, não tenho acesso a todos os detalhes 
ou dados de que você pode precisar. No entanto, posso colocá-lo em contato com 
nossa equipe de [departamento ou campo relevante], que possui mais informações e 
pode fornecer respostas mais detalhadas.” 


“That’s a great question. While | don’t have all the details on that specific topic, | know 
that our product team has been working on that issue and they might be able to provide 
a more detailed response.” 

“Essa é uma ótima pergunta. Embora eu não tenha todos os detalhes sobre esse tópico 
específico, sei que nossa equipe de produto tem trabalhado nesse problema e pode 
fornecer uma resposta mais detalhada?” 


“I appreciate your question, but unfortunately, | don't have the information you're 
looking for. Let me connect you with someone who might be able to help.” 

“Agradeço sua pergunta, mas infelizmente, não tenho as informações que você está 
procurando. Deixe-me conectá-lo com alguém que possa ajudar” 


“I’m not sure I can give you a satisfactory answer to that question right now, but | would 
be happy to look into it further and get back to you with a more complete response.” 
“Não tenho certeza se posso lhe dar uma resposta satisfatória para essa pergunta 
agora, mas ficaria feliz em investigar mais e voltar para você com uma resposta mais 
completa.” 


Redirecionar uma pergunta para outro especialista ou departamento 
dentro da sua organização pode ser uma maneira eficaz de fornecer 

ao público as informações mais precisas e relevantes e também mostra 
que você está comprometido em garantir que eles recebam as melhores 


respostas possíveis. 


5.5 Pedir esclarecimentos se uma pergunta for vaga ou 
não clara. 


Quando um membro da audiência faz uma pergunta vaga ou não clara, 
é importante pedir esclarecimentos para garantir que você entenda 


corretamente a pergunta. 
Isso também ajudará a fornecer uma resposta mais precisa e relevante. 


Por exemplo: 


“Can you please rephrase your question? lm not quite sure what you're asking.” 
“Você poderia reformular sua pergunta? Não entendi muito bem o que você quis dizer.” 


“Could you clarify which specific aspect you’re referring to in your question?” 
“Você poderia esclarecer qual aspecto específico você está se referindo em sua 
pergunta?” 


“I’m sorry, could you elaborate on that a bit more?” 
“Desculpe-me, você poderia detalhar um pouco mais?” 


“Can you give me an example or some more context to help me understand your 
question better?” 

“Poderia dar um exemplo ou mais contexto para me ajudar a entender melhor sua 
pergunta?” 


“I’m sorry, but I’m having trouble understanding your question. Could you please 
elaborate?” 

“Desculpe-me, mas estou tendo dificuldade em entender sua pergunta. Você poderia 
elaborar mais?” 


“Fm not quite sure what you're asking. Could you provide more context or give an 
example?” 

“Não tenho certeza do que você está perguntando. Você poderia fornecer mais 
contexto ou dar um exemplo?” 


“Fm not sure | caught everything you said. Could you please repeat or rephrase your 
question?” 

“Não tenho certeza se entenditudo o que você disse. Você poderia repetir ou reformular 
sua pergunta?” 


Depois que a pergunta for esclarecida, você pode fornecer uma resposta 


relevante e precisa. 


6. Reflexões adicionais 


6.1 Use conjunções para conectar ideias 


Conjunções são palavras que unem diferentes partes de uma frase, 
cláusula ou expressão. Ao usar conjunções, você pode ajudar a criar uma 


apresentação mais coesa e lógica. 


Aqui estão alguns exemplos de conjunções que você pode usar para 
conectar ideias: 


6.1.1 Adição 
Use essas conjunções para adicionar informações ou ideias. 
1. In addition to/Além disso: Essa conjunção é usada para adicionar algo 
extra ao que já foi mencionado, enfatizando que a informação adicionada é 
importante e relevante para o ponto principal. 


Por exemplo: 


“In addition to the benefits we discussed earlier, this product also has a 30-day 
money-back guarantee.” 


“Além dos benefícios que discutimos anteriormente, este produto também tem 
uma garantia de devolução do dinheiro em 30 dias” 


2. As well as/Bem como: Essa conjunção é usada para adicionar algo que é 
semelhante ou relacionado ao que já foi mencionado, enfatizando que a 
informação adicional está relacionada ao ponto principal e fornece uma 


imagem mais completa. 


Por exemplo: 


“Our company offers a range of services, including consulting, training, and 
coaching, as well as software development.” 


“Nossa empresa oferece uma variedade de serviços, incluindo consultoria, 
treinamento e coaching, bem como desenvolvimento de software.” 


Besides/Além do mais: Essa conjunção é usada para adicionar algo que não 
é o ponto principal, mas ainda é relevante ou interessante, enfatizando que a 


informação adicional é relevante, mas não essencial para o ponto principal. 


Também adiciona uma camada de interesse ou apelo à informação 
apresentada. 
Por exemplo: 


“Besides offering competitive salaries, our company also has a great benefits 
package.” 


“Nossa empresa oferece saldrios competitivos, além do mais, ela também oferece 
um ótimo pacote de beneficios.” 


Furthermore/Ademais: Usado para adicionar mais informações ou evidências 
para apoiar um ponto 

Por exemplo: 

“Our sales have increased. Furthermore, customer satisfaction has also improved” 


“Nossas vendas aumentaram. Além disso, a satisfação do cliente também 
melhorou.” 


6.1.2 Contraste 


Use essas conjunções para mostrar diferenças ou contrastes entre ideias. 


1. Although/Embora: Usado para introduzir uma ideia ou oposição 
contrastante, frequentemente para mostrar que algo inesperado 
OU surpreendente aconteceu. 


Por exemplo: 


“Although we had a strong marketing campaign, our sales did not increase as 
much as we had hoped.” 


“Embora tenhamos tido uma forte campanha de marketing, nossas vendas não 
aumentaram tanto quanto esperávamos: 


2. However/No entanto: Usado para introduzir uma ideia ou declaração 
contrastante 
Por exemplo: 


“We have seen an increase in website traffic. However, our bounce rate has also 
increased.” 


“Vimos um aumento no tráfego do site. No entanto, nossa taxa de rejeição 
também aumentou” 


3. Despite this/Apesar disso: Essa conjunção é usada para introduzir uma ideia 
contrastante que é inesperada, dada a informação anterior. Isso enfatiza que 


as duas ideias estão em oposição uma à outra. 


Por exemplo: 


“The project was behind schedule, but despite this, the team managed to complete 
it on time.” 


“O projeto estava atrasado, mas apesar disso, a equipe conseguiu conclui-lo a 
tempo.’ 


4. Whereas/Enquanto que: Essa conjunção é usada para mostrar um contraste 


entre duas coisas ou ideias. 


É frequentemente usada para mostrar que duas coisas são muito diferentes 
uma da outra e também pode ser usada para mostrar um contraste no estilo 


ou atitude. 


Por exemplo: 


“The first book was a classic novel, whereas the second book was a modern thriller” 


“O primeiro livro e 


ra um romance clássico, enquanto que o segundo livro era um 


thriller moderno.” 
5. Even though/Mesmo que: Essa conjunção é usada para mostrar um contraste 


entre duas coisas ou ideias. 


É frequentemente usada para mostrar que duas coisas são muito diferentes 
uma da outra e também pode ser usada para mostrar um contraste no estilo 


ou atitude. 


Por exemplo: 


“Even though the weather was terrible, they still went ahead with the outdoor 
concert.” 


“Maca Alia A FARRA etivaceca tarry Ao eta PS AS PPS PSA A PS PP ES ESTÁ AA ANF 
Mesmo que o tempo estivesse ter! ivel, eles ainda realizaram o concerto ao ai 


livre” 


| ee 


6.1.3 Conclusão 


Use essas conjunções para sinalizar uma conclusão ou um resultado. 


1. Therefore/Portanto: Usado para introduzir uma conclusão ou resultado que 
segue logicamente das ideias ou declarações anteriores. 
Por exemplo: 


“Our marketing campaigns have been successful. Therefore, we should continue 
to invest in them.” 


“Nossas campanhas de marketing têm sido bem-sucedidas. Portanto, devemos 
continuar investindo nelas” 


2. Thus/Assim: Usado para introduzir uma conclusão ou resultado que segue 
logicamente das ideias ou declarações anteriores. 
Por exemplo: 


“Our team has been working efficiently. Thus, we have been able to meet our 
project deadlines.” 


“Nosso time tem trabalhado com eficiéncia. Assim, temos conseguido cumprir 
nossos prazos de projeto” 


3. As aresult/Como resultado: Usado para introduzir uma conclusdo ou 
resultado que segue logicamente das ideias ou declarações anteriores. 
Por exemplo: 


“We have streamlined our production process. As a result, we have been able to 
reduce costs and increase profits.” 


“Simplificamos nosso processo de produção. Como resultado, conseguimos 
reduzir custos e aumentar lucros.” 


4. In conclusion/Em conclusão: Essa frase é um sinal claro de que você está 


encerrando sua apresentação e resumindo seus pontos-chave. 


É frequentemente usado em apresentações formais e escrita acadêmica. 


Por exemplo: 


“In conclusion, we can see that there are several factors that contribute to climate 
change, and it's important that we take action to address them.” 


“Em conclusão, podemos ver que existem vários fatores que contribuem para as 
mudanças climáticas, e é importante que tomemos medidas para abordá-los:” 


5. To sum up/Para resumir: Essa frase significa a mesma coisa que “em 
conclusão”. É uma maneira concisa de resumir os principais pontos de sua 


apresentação. 


Por exemplo: 


“To sum up, we've discussed the benefits of regular exercise, including improved 
physical health, better mood, and increased energy.” 


“Para resumir, discutimos os benefícios do exercício regular, incluindo melhor 
saúde física, melhor humor e aumento de energia” 


6. Hence/Por conseguinte: Essa palavra é usada para indicar um resultado ou 
conclusão que segue logicamente das informações ou argumentos anteriores. 


É uma maneira mais formal e acadêmica de sinalizar uma conclusão. 


Por exemplo: 


“The evidence suggests that the new policy has been effective in reducing traffic 
congestion. Hence, it's important that we continue to enforce this policy.” 


“A evidência sugere que a nova politica tem sido eficaz na redução do 
congestionamento de tráfego. Por conseguinte, é importante que continuemos a 
fazer cumprir esta política” 


6.2 Palavras especificas para descrever estatisticas. 


Ao apresentar dados ou estatísticas, é importante descrever os números de 
forma clara e concisa. O uso de palavras descritivas pode ajudar a dar ao 
público uma melhor ideia da magnitude dos números apresentados. 


Aqui estão algumas palavras e frases comuns que podem ser usadas para 


descrever números:conectar ideias: 


1. Approximately/Aproximadamente: Esta palavra indica um número estimado 
ou aproximado. 
Por exemplo: 
“There were approximately 100 people in attendance.” (103 present) 
“Havia aproximadamente 100 pessoas presentes.” (103 presentes) 

2. Nearly/Quase: Similar a aproximadamente, esta palavra sugere um número 
que está muito próximo de um valor específico. 
Por exemplo: 
“The project is nearly complete.” (97% complete) 
“O projeto está quase completo.’ (97% completo) 

3. Roughly/A grosso modo: Essa palavra pode ser usada como sinônimo de 
aproximadamente ou quase, e sugere um número que não é exato ou preciso. 
Por exemplo: 


“The budget was roughly $1 million.” ($943,118.00) 


“O orçamento foi de aproximadamente $1 milhão?” ($943.118,00) 


4. Over/Acima de: Esta palavra sugere um numero maior que um valor 
especifico. 
Por exemplo: 
“Over 75% of customers were satisfied with the product.” (3.902/5.000 customers) 


“Mais de 75% dos clientes ficaram satisfeitos com o produto.” (3.902/5.000 


5. More than/Mais de: Essa frase é semelhante a “acima de”, e indica um número 


maior que um valor específico. 


Por exemplo: 


“More than 50% of the population lives in urban areas.” (54% of the population) 


a, 


“Anice Aa EN RARA RAAR VIVOS OM Arance irhnnae” (EAS JA PEN TEIAS 
Mais de 50% da população vive em áreas urbanas.” (54% da população) 


( 


Usar palavras descritivas para descrever números pode ajudar a dar ao 
público uma melhor compreensão dos dados ou estatísticas apresentados. 


No entanto, é importante também fornecer números e cifras específicos 
quando necessário para garantir precisão e clareza em sua apresentação. 


6.3 Descrevendo o movimento ascendente. 


Quando você está fazendo uma apresentação ou analisando dados, é 


importante ser capaz de comunicar efetivamente aumentos e crescimento. 


Aqui estão alguns exemplos de palavras e frases que você pode usar para 
descrever tendências ascendentes em gráficos e tabelas: 


Increase/Aumento: Esta é uma maneira simples e comum de descrever uma 
tendência ascendente. 

Por exemplo: 

“Sales have increased steadily over the past year” 


“As vendas aumentaram constantemente ao longo do último ano.” 


Rise/Subir: Similar a “aumentar”, esta palavra indica que algo está subindo. 


Por exemplo: 


“The number of website visitors has risen significantly in the last few months.” 


“O numero de visitantes do site subiu significativamente nos últimos meses.” 


Climb/Crescer: Essa palavra é frequentemente usada para descrever uma 


tendência ascendente sustentada e de longo prazo. 


Por exemplo: 


“The stock market has climbed steadily for the past two years.” 


“Os lucros da empresa cresceram consistentemente nos últimos cinco anos.” 


. Grow/Crescer: Essa palavra é frequentemente usada para descrever uma 


tendência ascendente sustentada e de longo prazo. 


Por exemplo: 


“The company's profits have grown consistently over the past five years.” 


“Os lucros da empresa cresceram consistentemente nos últimos cinco anos.” 


5. Surge/Aumento abrupto: Essa palavra sugere um aumento subito e 
dramático. 
Por exemplo: 
“There has been a surge in demand for the new product since its launch.” 


“LIA m Animanta ahr ta na damanda ala nava nroadiitn lacda nn cal 
Houve um aumento abrupto na demanda pelo novo produto desde o seu 


lançamento: 


6. Skyrocket/Disparar: Essa palavra sugere um aumento extremamente rápido e 
ingreme. 
Por exemplo: 
“The price of Bitcoin has skyrocketed in the past year” 

preço do Bitcoin disparou no último ano.” 


7. Spike/Pico: Essa palavra sugere um aumento repentino e temporário. 


Por exemplo: 


“There was a spike in website traffic following the launch of the new advertising 
campaign.” 


En A Aira mna ratana Aa ceta ane A lancamantn. Aa nava cArmipanha 
Houve um pico no trafego do site apos o lançamento aa nova campanna 


publicitária” 


Advérbios podem ser usados para modificar palavras que descrevem 
tendências ascendentes, adicionando mais precisão e detalhes à descrição. 


Aqui estão alguns exemplos de advérbios que podem ser usados para 
modificar palavras de tendência ascendente: 


8. Gradually/Gradualmente: 


“The sales gradually increased over the course of the year.” 
“As vendas aumentaram gradualmente ao longo do ano.” 
9. Steadily/Constantemente: 
“The number of website visitors has been steadily rising since we launched the new 
design.” 


“O numero de visitantes do site tem aumentado constantemente desde que 
lançamos o novo design.” 


10. Dramatically/Dramaticamente: 


“The stock price dramatically rose after the company announced a new product line.” 


“O preço das ações aumentou dramaticamente depois que a empresa anunciou 
uma nova linha de produtos.” 


11. Sharply/Acentuadamente: 


“The unemployment rate sharply declined in the last quarter” 
“A taxa de desemprego caiu acentuadamente no último trimestre: 


12. Significantly /Significamente: 


“The sales gradually increased over the course of the year” 


“The revenue significantly grew after the implementation of the new marketing 
strategy.” 


Ao usar advérbios para modificar palavras que descrevem tendências 
ascendentes, você pode transmitir uma imagem mais detalhada e precisa 
da tendência. 


6.4 Descrevendo movimento descendente. 


As seguintes palavras podem ser usadas para descrever varios tipos 
de dados, como números de vendas, tráfego de site, preços de ações, 


temperatura, lucros e popularidade. 


Elas ajudam a transmitir uma mensagem clara e concisa sobre uma 


tendência descendente em um gráfico ou tabela. 


1. Decrease/Diminuir: Tornar-se menor em quantidade ou número. 


Por exemplo: 
“Sales decreased by 20% compared to last year” 
“As vendas diminuíram em 20% em comparação ao ano passado” 
2. Go down/Cair: Movimentar-se ou tornar-se mais baixo em nível, quantidade 
ou valor. 
Por exemplo: 
“The stock market went down after the announcement of the new regulations.” 
“O mercado de ações caiu após o anúncio das novas regulamentações: 
3. Decline/Declinar: Tornar-se gradualmente menos ou mais fraco em qualidade 
ou valor. 
Por exemplo: 


“The company's profits have been in decline for the past three years.” 


“Os lucros da empresa vêm declinando nos últimos três anos.” 


4. Plummet/Despencar: Cair ou despencar repentinamente e acentuadamente. 


Por exemplo: 
“Sales of the product plummeted after the negative reviews were published.” 


“As vendas do produto despencaram após as críticas negativas serem publicadas” 


5. To drop/Desabar: Cair ou declinar em quantidade, nível ou número. 


Por exemplo: 
“The company’s stock price dropped by 20% in one day.” 


“O preço das ações da empresa desabou 20% em um dia.’ 


6. To plunge/Afundar: Cair ou despencar repentinamente e rapidamente. 


Por exemplo: 
“The temperature plunged from 70 degrees to 30 degrees overnight” 
“A temperatura afundou de 70 para 30 graus durante a noite” 
Adverbios podem ser usados para modificar as palavras que descrevem a 


tendência descendente, fornecendo informações adicionais sobre o grau 


ou intensidade da queda. 


Aqui estão alguns exemplos: 


7. Sharply/Acentuadamente: 


“The stock price sharply declined after the negative news was announced.” 


“O preço das ações caiu acentuadamente após a divulgação de notícias 
negativas” 


8. Rapidly/Rapidamente: 


“The sales of the product rapidly decreased after a competitor launched a similar 


product.” 


“As vendas do produto diminuiram rapidamente após um concorrente lançar um 
produto semelhante” 


9. Gradually/Gradualmente: 


“The demand for the service gradually declined over a period of several years.” 


“A demanda pelo serviço diminuiu gradualmente ao longo de varios anos.” 


10. Slowly/Lentamente: 


“The company’s revenue slowly decreased due to increased competition.” 
“A receita da empresa diminuiu lentamente devido ao aumento da concorrência” 
Usar adverbios para modificar palavras que descrevem tendências 


descendentes pode ajudar a fornecer uma descrição mais precisa da 
tendência e enfatizar a extensão da queda. 
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